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Full Jazz vence concorréncia da EMS

Conta de RS 25 milhdes e a nitava conquista do grupo desde dezembro do ano passado

FERNANDO MuRAD

As projegbes de resultados
para 2010 tém se mostrado
promissoras para o Grupo Full
Jazz, presidido por Christina
Carvalho Pinto. O conglo-
merado, que inclui Full Jazz
Propaganda, Full Tecno, Full
Trends, Full Jazz Franchising
¢ The Key, conquistou oito
contas desde dezembro do
ano passado. A maior delas é
a divisao de genéricos da EMS
— até entdo, a atendida pela
Pitanga, do Grupo Accenda, de
Campinas — com verba anual
de marketing de R$ 25 milhées,
conquistada apos concorréncia
encerrada em janeiro e que
envolveu cinco agéncias. A
partir de agora, a Full Jazz é a
responsavel nao sé pelas agoes

A concorréneia pels conta de
gendricos do EMS serviu come
balio de ensalo para & costurs de
ufma parceris entre o Grupo Full
Jazz ¢ a eseola de plancjamento
& pesquiss HomoSapivns, criada
por Eduardo Shany. Depois de
conhecer a motodologia desen-
volvida por Shana, Christina
Carvalho Pinto, presidente do
grupo, levou 26 profissionais
pam fazerer o curso de imersio

publicitarias, promocionais e
de ponto-de-vend:, mas tam-
bém pelo treinamento da equi-
pe mmterna e da for¢a de vendas
desta divisao da empresa

Outra importante conquis-
ta, foi a vitdria da Full Trends
i concorréncia pela verba de
ativagao da Porto Seguro, Com
verba de R$ 8 milhdes por ano,
a agéncia serd responsavel pela
criacdo e gestao de eventos,
promogaes ¢ agdes de relacio-
namento da seguradora.

Ji a Full Tecno, empresa di-
gital do grupo, iniciou o ano com
seis novos clientes: Aiesec Brasil
(rede global de jovens universi-
tarios e recém-graduados), As-
sociagdo de Turisme de Lisboa,
Biogen Idec (especializada em
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em pl e na
sede da escoln, em Minas Gerals,
¢ protovey treinamento ¢ capaci-
tagio com outros 55 funciondrios:
na sede da agéncia, em Sio Paulo,

“Essa experiéneia nos sproxi-
mow. Como o Shana tem formogio
puablicitiria ¢ entende profundas
mente o nosso negoclo, surgiu a
possibilicde de associacio. Ble ferm
um jeito de pesquisar ¢ planejar to-
talmente diferente do usual™, elogia.

biotecnologia), Knauf Brasil (da
drea de tecnologia e producido de
drywall), Mantecorp (laboratd-
rio farmacéutico) e Theraskin
(produtos para cuidados com a
pele e a saude da mulher),

PRATICAS E SUSTENTAVEIS
Com as conquistas, a Full
Tecno prepara sua mudanga
PArd m NOVo espago no mesmo
prédio-sede do grupo, na regiio
da Avenida Engenheiro Luis
Carlos Berrini, na zona sul da
capital paulista. Além do espago
fisico, a equipe também sera
ampliada. O atual time de 18
funciondrios devera chegara 27
pessoas até o final de margo
Para Christina Carvalho Pin-
to, 0 bom momento do grupo

A associagho so concretizon
com a eragho de um nove depar-
Lnento, v Bscritorio de Projetos
Full Jazz, Amands Ferreira Ge-
raldes, oriunda da HomoSapiens,
estd coordenando o trabalho de
uplantagio do IP&D — Ineubado-
ra de Projetos e Desenvolvimen-
to_respansivel por b 1
dingnostico ¢ capacitagde em
plangjamento ¢ gestio de projes
tos internos e pars clicntes. (FM)

|
Christina Carvalho Pinto:
eficaria, inavagao e consaéncia

é, em primeiro lugar, fruto do
posicionamento adotado pela
Full Jazz Propaganda desde a
sua fundagio, ha 13 anos, e que
passa por trés eixos fundamen-
fais: eficacia, inovagao e consci-
éncia. Bla cita ainda os beneli-
cios gerados pela chacoalhada
no ambiente macroeconomico
internacional, pelas mudangas
chimiricas e pelo olhar cada vez
mais agucadoe da sociedade civil
organizada, que tém levado as
empresas a adotarem praticas
sustentaves. “Diante dessa pres-
sa0 toda, comegamos a ver o in-
teresse de algumas empresas por
obter resultados financeiros ¢
de ampliagao das possibilidades
la marca em wm ambiente mais
ético e sustentavel”, pontua.
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Hawvas Digital consolida o Brasil como centro de exceléncia

Mais de 66 milhdes de inter-
nautas, uma paixao declarada
pelas redes sociais e alideranga em
tempo de navegagio por usudrio
fazem do mercado digital brasi-
leiro um terreno promissor para
agéncias de todo o mundo. Mais
do gue isso, 0 espago encontrado
paraaunentar consideravelmente
os Investimentos publicitarios na
internet — que hoje somam em
tomo de 4% do volume total no
Pais — ¢ o principal atrativo para
que 0s grandes grupos de comuni-
€agao se empenhem em congquistar
terreno no mercado nacional.

Com dez anos de operagio no
Brasil, através de Media Contacts
e, mais recentemente, Mobext, o
Havas Digital — brago do grupo
de origem francesa voltado as
novas midias — € wm exemplo da
importancia da América Latina nio
s6 para anmeniar o faturamento
dos gigantes globais, como para a
propagacao de talentos para outras

operagoes ao redor do mudo

Segundo Gabriel de Buruaga,
que compartitha com Anthony
Rhind o comando mundial do
Havas Digital, o continente é o
que promete maior evolugio em
2010, e o Brasil tende a encabe-
¢ar tal crescimento, “Em 2009,
mesmo diante de uma perspec-
uiva apocaliptica, crescemos
em torno de 13% globalmente
e mais de 35% no mercado
brasileiro. Hoje, o Pals respon-
de por cerca de 6% de todo o
nosso faturamento”, contabiliza
O executivo

REFERENCIA INTERNACIONAL

Como nido poderia deixar
de ser, 0 malor interesse pelas
redes sociais por parte dos
anunciantes determina que os
trabalhos nessa drea devam ser
intensificados, "Nossos trabalhos
Jja servem de referéncia para as
outras operagoes do mundo, e

l’:'

Gabriel d aga e André Zi
paises da Furopa e Asia utili-
zam servigos de nossa operagao
eI seus projetos”, conta André
Zimmermann, diretor geral do
Havas Digital no Brasil.

De acordo com ele. aarea vol-
tada as midias sociais conta atual-
mente com ¢inco profissionais
dedicados e responde por 8% da
operagao nacional, Ein 2008, esse
percentual ndo chiegava a 1%

Qutro setor que haancs proine-
te seraboladavez, mas que agora,
de fato, comega a ganhar espaco
& o mobile. No Havas Digital, os

agénrias
brasileiras respondem por 6% da faturamenta global

investimentos nessa caregoria de
marketing safram do zero em 2008
para representar 6% dos negdcios
globais do grupo no ano passado.
“Claro que a adogio em larga es-
cala_por esse tipo de_pubhcidade
depende muito da evolugio da
base de dispositivos e do acesso
4 banda larga pelo celular. Mas
é fato que os aplicativos conti-
nuardo crescendo em nimero e
criatividade e que o8 anunciantes
vao olhar para o canal com mais
arencio”, prevé Burnaga.
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= A Samba.pro, agéncia de
marketing promacional da
Halding Clube, venceu a con-
corréncia pela conta da Re-
nault, disputada com outras
quatro  agéncias. Anterior-
mente, 3 verba de promogdes
da Renault estava na Manhas
& Manias. A partir de agora, a
Samba.pro fica responsdvel
pelas dreas de eventos e ativa-
¢ao, o que inclui as agoes para
0 Saldodo Automdovel 2010.

* Promovida pela Camara
Brasileira do Livro e pela Reed
Exhibitions Alcantara Macha-
do, organizadoras do evento, a
concorréncia para desenvolvi-
mento da campanha da Bienal
Internacional do Livro de Sao
Paulo 2010 foi vencida pela
Age. A edi¢ao é especial, pois
comemora 40 anos da feira,
realizada pela primeira vez em
15deagosto de 1970.Acampa-
nha da Age comeca a ser veicu-
lada em margo, e a Bienal esta
marcada para acontecer entre
0s dias 12 e 22 de agasto, no
Pavilhao do Anhembi.

= Empresa espanholade per-
fumes, conhecidano mercado
por suas marcas internacio-
nais de fragrancias, como
Carolina Herrera, Prada, An-
tonio Banderas, Agatha Ruiz
de La Prada, Antanio Puig e
Barbie, a Puig entregou sua
verba brasileira de comunica-
caoparaal+.

* ABayerAGconsclidou sua
conta global de publicidade
de USS 850 milhdes nos gru-
pos mnicom e WPP. Antes,
a empresa trabalhava com
400 agéncias ao redor do
mundo. O objetivo da mu-
danga é economizar 10% do
arcamento cam publicidade.
No Brasil, JWT e AlmapBBOO,
que pertencem aos grupos
vencedores, j& detinham
partes da conta.

= A Dinap escolheu a NB-
Sete para desenvolver sua
campanha anual de incenti-
vo destinado 3os assisten-
tes comerciais de Sao Paulo
e do Rio de Janeire da revista
Veja. Além disso, 3 agéncia
promocional conquistou jobs
para outros dois importan-
tes clientes: Accor (relacio-
namento com farmadores
de opinide para a bandeira
Mercure) e Vive (agdo de sus-
tentabilidade nos estadosdo
Rio de Janeiro, Espirita San-
to, Bahia e Sergipe).



