Concorréncia TCU autoriza que F/Nazea Saatchi & Saatchi, Qué e Heads atuem por pelo mais 6¢

propmark
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dias no atendimento a estatal de _xu'lrn/('u

por Paulo Macedo

Petrobras  cancelou, na se-

mana passada, 0 processo de
licitacdo de sua verba de publici-
dade no qual as mais bem pon.
tuadas erum as agéncias Dentsu,
Qué e Heads, No dltimo dia 28,
o propmark revelou cerca de duas
horae antes do resultado oficial
da Petrobras que as trés agéncias
tinham obtido as malores notas

na etapa técnica do ritual seleti- agéncias. LMPresa que atud em um merca-

vo, Para nao ficar sem agéncia, Cancelar a foo dosup np adecisao foi

@ estatal conseguiu autorizacio  expediente pragmitico da empe.  acertada”, explica fonte.

do TCU (Tribunal de Contas da  su de petroleo. A Gltima licitago, O desgaste gerada pela anteci-
. Unido) para prorrogar por 60 dins _encerrada em janeiro de 2007, e pagao das agencias (as propostas

mpresa vai langar novo

com a F/Nazca Saatchi & Saatdii,
Qué e Heads,

O contrato com as trés fornee:
doras de servigos de publicidide
venceu no Gltimo dia 31 &, dei-
do & acordo firmado hi dois wos
com o TCU, nao poderia ser por
rogado. O periodo estipulado w-
ra o fim do compromisso € o dia
31 de marco, mas pode ser reio-
vadao até o encercamenta da nova
licitagao. Atraves de comuniciig,
a Petrobras anunciou que preg:
ra novo edital para convocaras

Petrobras cancela licitaca

morou cerca de 15 meses para ser
finalizada devido 4 interferéncias
do TEU que nio concordava com
pagamentos de BVS, par exemplo,
s agéncias. Queria que as agén-
ciay estornassem o valor concedi-
do pelos veiculos. Em fungdo des
s imbroglio, o Cenp (Conselho
Executivo  das  Normas-Padrao)
criou o Anexo C, que formaliza as
banificacoes.

“Se prosseguisse com o proces-
50, a anilise dos recursos exigiria
um tempo maior. Como € uma

Mercado Re

Havas pl'arieja

la semana

investir no Brasil

Al Olivelra

Rodés, que desembarca no Pais esta semana

D epois de crescer 30% no Bra-

sil em 2009, 0 grupo Havas
1

mento, Segundo Ricardo Reis,
ceo do Havas Digital América
Latina e Z+, a Copa da Africa do
Sul, seguida por quatro anos de
Preparacio pari o campeonato
mundial de 2014, deve aquecer

- sétimo  maior ]
do de comunicagio do mundo
~ prepara novos investimentos
no Pais. Para avaliar 0 mercado,
chegam a0 Brasil na proxima
quartafeira (10) executivos do
board global da holding, in
cluindo Fernando Rodés - ceo
mundial do Havas.

Além da meta de aumentar
a operacio digital existente no
Brast], uma das novidades mais
esperadas ¢ a chegada da divi
sdo Havas Esporte & Entreteni-

« €55 SL10r No
Brasil.

Atualmente o Havas esti
presente no Pais por meio das
agéncias Z+ (publicidade tradi
cional), Media Contacts (publi-
cidade online) e Mobext (mobile
marketing). No ano passado, so-
mente a Z+ cresceu 25%, confi
gurando-se it 13* maior agencin
do Brasil, segundo dados do [bo-
pe Monitor de 2009. J4 a divisao
Hatvas Digita] (Media Contacts
Mobext) cresceu 35

dital para contrator novas agéncias de comunicagio

das agéncias eram apocrifas, mé
todo que vem sendo incentivado
pela Secretaria de Comu
da Presidéncia da Rej
vencedoras da etapa técnica, foi
0 argumento usado por José Ser
gio Gabrielli de Azevedo, presi-
dente da estatal, para referendar
a decisao da equipe da comissio
comandada por Luiz Antonio
Carvallio Vargas. Inicialmente, a
ideia era prosseguir com a concor

réncia que ainda tinha as fases de
repertorio das agéncias e comer-
ciais. No entanto, pars evitar con

franto com o TCU, que acumula
uma série de processos envolven:

do outras licitacoes, oplou-se pelo
_gancelumento.

0 de publicidade

REPERCUSSAO

“A Abap (Associacao Brasileira das Agéncias de Publicidade) pro-
moveu reuniao para debater o assunto, mas concluiu que tinha que
fazer uma declaracio na qual expressava a intencio de colaborar
com a Petrobras. Nosso papel nio ¢ de questionar o andamento de
concorréncias, sejam publicas ou privadas, Cancelar a concorréncia
foi uma decisio sabia porque a empresa demonstrou que tem zelo
pela sua marca, wma das mals valiosas do mundo.

Luiz Lara

Presidente da Abap e da Lew/Lara| TEWA

“Foi uma decisso que demonstra o respeito que a Petrobras tem
pelas agéncias.”

Sérgio Amado

Presidente do Grupo Ogilvy

“Nao questiono a decisio, mas a confirmacdo da Qué na licitacio
cancelada mostra gue o cliente sabe o que quer. E uma agéncia que
conhece a Petrobras como ninguém.”

Agnelo Pacheco

Presidente da Agnelo Pacheco Propaganda

“Cancelar fo a atitude mais prudente e correta nesse momento
upos o vazamento dos nomes das agénci
Bob Vieira da Costa

Presidente da Nova S/

*Nio aconteceu nada que tenha ferido as normas-padrao. A decisio
tem instincias legais ¢ ¢ de foro intimo do anunciante.”

Caio Barsotti

Presidente do Cenp (Conselho Executivo das Normas-Padrao)

“Fol uma decisdo apressada e a justificativa da Petrobras para can
celar a concorréncia ndo ficou clara.”

Daniel Barbaré

Presidente do Grupo Eugénio.

“Nossa inddstria tem sofrido com problemas que, muitos deles, no
840 produzidos pelas agencias, mas por instincias que no sao liga-
dass a0 negocio. Mais uma vez a publicidade foi manchete de forma
negativa. Deverfiamos iniciar um processo de governanca corpo-
tativa no setor e isso vale para todos os envolvidos, A esperanga ¢
4 aprovacao do Projeto 3605, do deputado José Eduardo Cardoso,
para lornar as s mais P Se o Itad
nao fosse divulgado da forma que foi, ndo terfamos acesso a esse
problema. Mais do que uma noticia, fol um servico ao mercado.”
Saintclair Vasconcellos

Vice-presidente da Fenapro (Federagao Nacional das

Agéncias de Propaganda)




